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1. Общие сведения
1.1. Схема размещения рекламных конструкций на территории городского поселения Пионерский разработана в соответствии с Федеральным законом от 13.03.2006 № 38-ФЗ 
«О рекламе», постановлением правительства Ханты-Мансийского автономного 
округа - Югры от 26.09.2013 № 384-п «О порядке предварительного согласования схемы размещения рекламных конструкций на земельных участках независимо от форм собственности, а также на зданиях или ином недвижимом имуществе, находящихся 
в собственности Ханты-Мансийского автономного округа - Югры или в собственности муниципальных образований Ханты-Мансийского автономного округа - Югры, и вносимых в нее изменений».

1.2. При размещении рекламных конструкций необходимо учитывать требования Федерального законодательства, законодательства Ханты-Мансийского автономного 
округа - Югра, муниципальные правовые акты Советского района и г.п. Пионерский, ГОСТ Р-52044-2003 «Наружная реклама на автомобильных дорогах и территориях городских 
и сельских поселений. Общие технические требования к средствам наружной рекламы. Правила размещения», а так же иных нормативно-правовых актов.

1.3. Схема размещения рекламных конструкций определяет места возможного размещения, типы и виды рекламных конструкций, площади информационных полей 
и технические характеристики рекламных конструкций, установка которых допускается 
на данных местах.

1.4. Рекомендуется вносить изменения в схему размещения рекламных конструкций 
не чаще 1 раза в 6 месяцев по результатам рассмотренных письменных заявлений заинтересованных лиц.

2. Принципы размещения средств наружной рекламы
2.1. Общие требования.

2.1.1. Установка и эксплуатация рекламной конструкции допускается при наличии разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции согласно федеральному закону от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе».

2.1.2. На территории г.п. Пионерский разрешается размещение исключительно указанных в ч. 3 типов рекламных конструкций.

2.1.3. Рекламные конструкции должны иметь маркировку с указанием владельца 
и номером его телефона. Маркировка должна размещаться под информационным полем. Размер текста должен позволять его прочтение с ближайшей полосы движения транспортных средств или тротуара.

2.1.4. Рекламные конструкции должны быть спроектированы, изготовлены 
и установлены в соответствии с существующими строительными нормами и правилами, ГОСТами, ПУЭ, техническими регламентами и другими нормативными актами, содержащими требования для конструкций данного типа. Все конструкции должны соответствовать требованиям соответствующих санитарных норм и правил (в том числе требований к освещенности, электромагнитному излучению и пр.)

2.1.5. Не допускается установка и эксплуатация рекламных конструкций 
без размещения на них рекламного или информационного сообщения/изображения, 
за исключением времени проведения работ по смене изображения, но не более 3 часов.

2.1.6. Эксплуатация рекламных конструкций на территориях общего пользования должна обеспечивать свободный проход пешеходов, возможность уборки улиц и тротуаров. Запрещается подвешивать к деревьям аншлаги, размещать на них рекламные  конструкции 
и информационные материалы. Запрещается установка рекламных конструкций 
на территориях используемых для цветочного оформления города, а так же на тротуарах, если после их установки ширина прохода для пешеходов, а также для осуществления механизированной уборки составит менее 2 метров.

2.1.7. Конструктивные элементы жесткости и крепления (болтовые соединения, элементы опор, технологические косынки, крепление осветительных приборов и т.п.) рекламных конструкций должны быть закрыты декоративными элементами.

2.1.8. Рекламная конструкция должна устанавливаться так, чтобы при её эксплуатации и утилизации не возникало угрозы нанесения вреда элементам окружающей среды, подлежащим охране в соответствии с законодательством  Российской Федерации.

2.1.9. Рекламные конструкции не должны нарушать прочностные характеристики несущих элементов зданий и сооружений, к которым они присоединяются, затруднять 
или делать невозможным функционирование объектов инженерной инфраструктуры.

2.1.10. Рекламные конструкции не должны размещаться на ограждениях и иных конструктивных элементах балконов и лоджий.

2.1.11. Не допускается наносить изображение непосредственно на стены зданий, сооружений, а также на ограждения или другие элементы инфраструктуры или иным образом использовать их в качестве информационных полей.

2.1.12. Типы рекламных конструкций, установленных на одной улице (в пределах 
от перекрестка до перекрестка), должны быть идентичными, иметь одинаковые размеры.

2.1.13. Рекламные конструкции, устанавливаемые вдоль полосы движения транспорта, должны иметь одинаковое конструктивное исполнение и габариты, и располагаться 
на одинаковом расстоянии от проезжей части автомобильной дороги.

2.1.14. Не допускается прикрепление информационных полей настенных панно 
без каркаса непосредственно на стену здания или сооружения.

2.1.15. Прикрепление настенных панно допускается только к стенам, не имеющим оконных проемов.

2.1.16. Каркасы для настенных панно (в пределах одного фасада) должны быть однотипными, иметь одинаковые размеры, цвет и располагаться на одинаковом расстоянии друг от друга.

2.2. Требования к содержанию и техническому обслуживанию, внешнему виду рекламных конструкций.
2.2.1. Рекламные конструкции должны эксплуатироваться в соответствии 
с требованиями технической документации на соответствующие конструкции.

2.2.2. Требования к внешнему виду рекламных конструкций устанавливают единые 
и обязательные требования в сфере внешнего вида и определяют порядок их содержания 
в надлежащем состоянии.

Надлежащее состояния внешнего вида рекламных конструкций подразумевает:

целостность рекламных конструкций;

отсутствие механических повреждений;

отсутствие порывов рекламных полотен;

наличие покрашенного каркаса;

отсутствие ржавчины и грязи на всех частях и элементах рекламных конструкций;

отсутствие на всех частях и элементах рекламных конструкций наклеенных объявлений, посторонних надписей, изображений и других информационных сообщений;

подсвет рекламных конструкций в темное время суток в соответствии с графиком работы уличного освещения.

2.2.3. Владелец рекламной конструкции обязан мыть и очищать от загрязнения принадлежащие ему рекламные конструкции  по мере необходимости, а также 
по поручениям управления архитектуры и градостроительства администрации 
Советского района.

2.2.4. Устранение повреждений рекламных изображений на рекламных конструкциях осуществляется их владельцами незамедлительно после выявления указанных фактов 
и (или) по поручениям управления архитектуры и градостроительства администрации Советского района.

3. Конструктивные решения
Рекламная конструкция должна обладать такими свойствами, чтобы при 
её эксплуатации не возникало угрозы  причинения вреда жизни или здоровью людей 
и их имуществу, а также окружающей среде в результате, в том числе разрушения полностью или частично, деформации, повреждения конструктивных элементов зданий, строений и сооружений, инженерного и иного оборудования.

Рекламные конструкции должны обладать механической устойчивостью и прочностью в течение расчетного срока службы, определяемого в проекте рекламной конструкции.

Средства наружной рекламы весьма разнообразны. Применительно к городской 
среде - это различные носители рекламных сообщений, размещаемые на территории города и рассчитанные на визуальное восприятие из городского пространства.

3.1. Типы рекламных конструкций.

3.1.1. Штендер

Штендер – временные объекты наружной рекламы, устанавливаемые предприятиями 
в часы их работы. Состоит из металлического каркаса и рекламного поля. Штендеры должны быть двусторонними, не должны иметь собственного подсвета, площадь одной стороны не должна превышать 1,5 кв.м. Штендеры устанавливаются только в пешеходных зонах и на тротуарах в пределах 5 м от входа в предприятие. Запрещается установка штендеров, мешающих проходу пешеходов, при ширине тротуара менее двух метров, 
а также ориентированных на восприятие с проезжей части. Информация не должна содержать торговых марок, наименований и знаков обслуживания других юридических лиц.
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3.1.2. Уличная мебель (скамейки, урны)

Уличная мебель (скамейки, урны) - отдельно стоящие на земле объекты благоустройства, имеющие внешние поверхности для размещения информации. 

Скамейки с рекламными модулями монтируемые на конструктивных элементах скамеек. Размеры информационного поля рекламного модуля могут быть от 0,5х1,5 м. 
до 0,7х1,8 м. Рекламная поверхность имеет одну или две стороны без подсветки.

Урна с оборудованными витринами для размещения информации и рекламы, в средней части выдвигающийся мусорный контейнер. Размеры информационного поля рекламного модуля 0,85х0,65 м. Рекламная поверхность имеет две стороны без подсветки.
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3.1.3. Панель-кронштейн

Панель-кронштейн - это односторонняя или двусторонняя конструкция, которая крепится к мачтам уличного освещения или устанавливаются на собственной опоре. Размер информационного поля каждой стороны рекламной конструкции панель-кронштейна составляет 1,0x1,5 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции панель-кронштейна определяется общей площадью двух его сторон. Рекламная конструкция панель-кронштейна должна иметь внутренний подсвет, быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности. 
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3.1.4. Стела (пилон)

Стела (пилон) - отдельно стоящие на земле объекты рекламы и информации, имеющие внешние поверхности для размещения информации и состоящие из фундамента, каркаса 
и информационного поля. Односторонняя или двух сторонняя модульная конструкция, выполненная в виде изогнутых пластин разной высоты, размещаемые на общей несущей раме. 
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3.1.5. Флагштоки

Флагштоки – отдельно стоящие рекламные конструкции, состоящие из фундамента, опорной рамы, вертикальных стоек и мягких полотнищ, предназначенных для размещения на них рекламы, оснащенные устройствами для поднятия и регулировки высоты флага. Площадь информационного поля флагштока определяется площадью всех сторон отдельных флагов в его составе. 
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3.1.6. Сити-формат

Сити-формат – отдельно стоящая двусторонняя рекламная конструкция с двумя информационными полями, располагаемые на тротуарах или на прилегающих к тротуарам газонах. Размер информационного поля каждой стороны рекламной конструкции сити-формата составляет 1,2x1,8 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции сити-формата определяется общей площадью двух его сторон. Фундаменты рекламных конструкций сити-формата не должны выступать над уровнем дорожного покрытия, газона. Рекламные конструкции сити-формата должны иметь внутренний подсвет, быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.
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3.1.7. Афишные стенды

Афишные стенды – отдельно стоящие рекламные конструкции малого формата 
с одним или двумя информационными полями, располагаемые на тротуарах или 
на прилегающих к тротуарам газонах. Размер одной стороны информационного поля афишного стенда составляет 1,8х1,75 м. Площадь информационного поля афишного стенда определяется общей площадью его эксплуатируемых сторон. Фундамент афишного стенда не должен выступать над уровнем дорожного покрытия, газона. Афишные стенды не имеют подсветки. Афишные стенды предназначены для размещения рекламы и информации исключительно о репертуарах театров, кинотеатров, спортивных и иных массовых мероприятиях, событиях общественного, культурно-развлекательного, спортивно-оздоровительного характера. Рекламные материалы, размещаемые на афишных стендах, могут содержать информацию о спонсорах соответствующих мероприятий.

[image: image15.png]


           [image: image16.png]



3.1.8. Остановочный павильон

Остановочный павильон - отдельно стоящие на земле объекты благоустройства, имеющие внешние поверхности для размещения информации и состоящие из заглубляемого фундамента, каркаса и информационного поля. Размер информационного поля каждой стороны рекламной конструкции составляет 1,2x1,8 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции остановочного павильона определяется общей площадью всех его сторон. Рекламные конструкции на остановочном павильоне должны иметь внутренний подсвет, быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания 
и соответствовать требованиям пожарной безопасности.
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3.1.9. Пиллар

Пиллар – отдельно стоящие рекламные конструкции с внутренним подсветом, имеющие форму треугольной призмы, на каждой вертикальной грани которой расположены информационные поля размером 1,4х3,0 м. Площадь информационного поля пилларов определяется общей площадью двух (для двусторонних пилларов) или трех 
(для трехсторонних пилларов) эксплуатируемых сторон. Пиллары должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.
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3.1.10. Тумбы

Тумбы – отдельно стоящие рекламные конструкции с внутренним подсветом, имеющие форму цилиндра и три внешние поверхности с информационными полями размером 1,4х3,0 м. для размещения рекламы. Площадь информационного поля тумбы определяется общей площадью трех её сторон. Фундаменты тумбы не должны выступать над уровнем дорожного покрытия. Тумбы должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности. 
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3.1.11. Сити-борд

Сити-борд - отдельно стоящие рекламные конструкции, имеющие одну или две внешние поверхности, специально предназначенные для размещения рекламы, состоят 
из фундамента, каркаса, опоры и информационного поля. Площадь информационного поля сити-борда определяется общей площадью его эксплуатируемых сторон. Размер одной стороны информационного поля сити-борда составляет 2,7х3,7 м. Фундамент Сити-борда 
не должен выступать над уровнем дорожного покрытия, газона. Сити-борды, выполненные 
в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную сторону. Сити-борды должны быть оборудованы внешним  подсветом, системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.
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3.1.12. Билборд

Билборд – отдельно стоящая рекламная конструкция, имеющая внешние поверхности, специально предназначенные для размещения рекламы. Билборд состоит из фундамента, каркаса, опоры и информационного поля размером 6×3 м. Площадь информационного поля определяется общей площадью его эксплуатируемых сторон. Количество сторон билборда не может быть более трех. Фундамент билборда не должен выступать над уровнем дорожного покрытия, газона. Билборды, выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную сторону. Билборды должны быть оборудованы внешним  подсветом, системой аварийного отключения от сети электропитания 
и соответствовать требованиям пожарной безопасности.
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3.1.13. Светодиодный экран

Светодиодный экран – объекты наружной рекламы и информации, предназначенные для воспроизведения изображений на плоскости экрана за счет светоизлучения светодиодов, ламп и иных источников света или светоотражающих элементов. Экраны могут размещаться как в виде отдельно стоящих конструкций, так и в виде конструкций, размещаемые 
на стенах зданий и сооружений. Площадь информационного поля определяется общей площадью экрана. Светодиодные экраны должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности. 
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3.1.14. Брандмауэр

Брандмауэр - средства наружной рекламы, размещаемые на плоскости стен зданий 
и сооружений в виде изображения, конструкции состоящей из элементов крепления, каркаса и информационного поля. Размер информационного поля, относительно всей площади боковых фасадов зданий, не должен быть более 60% и не менее 13%.
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3.1.15. Крышная конструкция

Крышная конструкция - объемные или плоскостные конструкции присоединяемые 
к зданиям, устанавливаемые полностью или частично выше уровня карниза здания или 
на крыше, оборудованные исключительно внутренним подсветом. Состоят из элементов крепления, несущей части конструкции и информационного поля или отдельно стоящих символов (букв, цифр, логотипов). Габариты определяются в зависимости от габаритов 
и несущей способности здания и кровельного перекрытия. Крышные конструкции должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания 
и соответствовать требованиям пожарной безопасности.
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3.1.16. Строительная сетка

Строительная сетка – временная реклама в виде изображений на сетках, которые ограждают объекты строительства. Может размещаться как с помощью специальных конструкций, так и без них путем нанесения рекламы на сетку или баннерное полотно.
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5. CTPOUTEJIbHASA CETKA

1. MBpKUpOBKa C YK3AHMEM HAUMEHOBAHNS
PEKNaMOpACTPOCTPAHATENS U HOMePa ero Tenedona

PokraM a5 KOHCTPYKLAR PASMLLBETCH Ha CTPONTEHbIX Necax
KpeNIEHHE NONOTHA OCYUIECTBNABTCA K TOPHSOHTANBHEIN
BEPTHKANEHLIM HATAXHTENAM, CMONTUPOBAHNbIM
HEMOGPBAICTBEHHO K KOHCTPYKLIMM NECOB;

'AONYCKBETCA KpENHHE PEKTAMHOR KOHCTDYKLMA
HeNOCPECTBEHHO K METAMIAECKO PAME, CMONTHDOBAHHOM Ha
e 308HA 10 KOHTYPY PEKNAMHOTO NONS.




3.1.17. Нетрадиционные рекламные конструкции (пневмостенды, воздушные шары, пневмофигуры, аэростаты, дирижабли и т.д.)

Нетрадиционные рекламные конструкции (пневмостенды, воздушные шары, пневмофигуры, аэростаты, дирижабли и т.д.) - представляют собой надувные конструкции 
в виде фигуры любой формы, выполненной из плотной одно- или двухслойной ткани.
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3.1.18. Проекционные установки

Проекционные установки – рекламные конструкции, предназначенные 
для воспроизведения изображения на земле, на плоскостях и в объеме, состоящие 
из проецирующего устройства и поверхности (экрана) или объема в котором формируется информационное изображение. Площадь информационного поля для плоских изображений определяется габаритами проецируемой поверхности, а для объемных изображений определяется расчетным путем. 
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